A Nyomda- és Papiripari Szovetség véleménye és javaslatai a ,,Kornyezetvédelmi
termékdij torvény” médositasara tett eléterjesztési javaslathoz

1. Az egyik egylttm{kdédé munkaadéi tarsszervezetink hivta fel a figyelminket arra, hogy
a termékdijjal kapcsolatban a szabalyozasok médositasara készil a kormanyzat. Az erre
vonatkozé el6terjesztés és hatasvizsgalat mar elkészilt az Innovacios és Technoldgiai
Minisztériumban. Sajnos az el6készité konzultacidba nem vontdk be a szdvetséglnket,
holott talan éppen az altalunk képviselt vallalkozasokat (nyomdakat) érinti az egyik
legnagyobb hatasu modositas. Sérelmezzik ezt azért is, mert 2017-ben a hasonlo
jellegi el6terjesztés munkajaban az illetékes allamtitkar szamara ezt az igényinket mar
jeleztik.

2. Megddbbenve értesiltink a reklamhordozé papirokra (nyomdatermékekre) vonatkozo
termékdij emelés drasztikus mértékérél, de még inkabb az indoklasarol!

3. Az, hogy a mianyagzacskékkal és az egyszer hasznalatos nem biodegradabilis

mlanyag eszk6zdkkel egy platformon értelmezik, talan elfogddott ellenérzésnek is
tekinthet6  papiralapd  kommunikaciéval szemben a kormanyzati szervek
kornyezetvédelmi iranyitast ellato tisztviseli részeérél.
A reklamhordozé nyomdatermékeknek egész mas a szerepe a gazdasagban, mint az
egyszer hasznalatos csomagoldszereknek és muianyageszkdzoknek. Anyagaban is
mas, hiszen tébbszér Ujrahasznosithatd, kérnyezetet veszélyeztetd anyagokat csak kis
mértékben tartalmaz, természetazonos és lebomlo.

4. Ugy véljiik, hogy a ,még sok a postaladakban a kéretlen reklamujsag és szérdlap” elég
szubjektiv indok, nem tényeken alapulé. Sét, csak ezekkel a termékekkel teljes
meértékben azonositani a termékdijjal terhelt reklamhordozé nyomdatermékeket targyi
tévedés. Az ilyen termékeknek a 25%-a uzleti célu és nem ,rovid életd” nyomtatvany. A
reklamujsagok és szordlapok, a kiskereskedelem leghatékonyabb marketing eszkozét
jelentik nemcsak Magyarorszagon, hanem a fejlettebb orszagokban is, melyet
tudomanyos vizsgalatok is alatamasztanak. E termékek gyartasara hazankban is
szamos nyomda tébb tiz milliard forint dsszegl fejlesztést hajtott végre, és ezek a
nyomdak a terjesztést végz6 cégekkel egylitt jelentds foglalkoztatok.

5. A termékdij emelésére vonatkozo hatasvizsgalatot ugyancsak elnagyoltnak itéljuk.
Az elGterjesztés az ilyen tipusu termékek mennyiségének 20%-os csdkkenését
vizionalja, ami a véleményunk szerint nem helytallo.
A nyomtatott reklamterméket a marketing tevékenységikben hasznal6 hirdeték az erre
forditott koltségeiket legfeljebb kis mértékben képesek ndvelni.
Marpedig ez a termékdij mérték a jovében mintegy 60-75%-0s aremelkedést okoz, ami a
megrendeléseknek  mennyiségének  57-63%-ra  torténd  visszaesését fogja
eredményezni.
Vagyis az el6terjesztésben kalkulalthoz képest a mennyiségi csokkenés kétszeres lesz,
mintegy 32 000 tonna.

6. A hazai nyomdaipar papiralapd kommunikaciés termékeket elballitd aga (és ez az
agazat cégeinek tébb mint 50%-a) mintegy 260 000 tonna (2017-es adat — CEPI) papirt
dolgoz fel évente.

Az elbzbekbbl kovetkezik, hogy az &agazat egyik évr6l a masikra elveszti a
megrendeléseinek 12,5 %-at. Allamhaztartasi szempontbdl ez tovabbi kézel 2 000 mFt
Afa kiesését is eredményezi. Es ez csak az egyik hatés.

A reklamhordozénak tekintett nyomdatermékek 75%-at a kiskereskedelmi forgalmat
lebonyolité cégek rendelik meg. Az 8 marketing biidzséjiknek 60%-a ,print’. igy az
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varhatd, hogy a jelenlegi kereteik 35-42%-kal kevesebb vevét eléré marketing eszkdzre
lesznek elegenddk.

Téllk kapott informaciok alapjan a hirdetéseik hatékonysaganak csdkkenése akar 2-8%-
kal is csOkkentheti a forgalmukat, ami 2017-ben a GDP 27,9%-a, vagyis 9 659 480 eFt
volt. Ha ezt is figyelembe vesszik, akkor még 2% forgalomcsodkkenés is tobb mint 20
milliard Ft-os Afa bevétel csdkkenést jelenthet az allamhaztartasnak.

Ismert el6ttink is, hogy az Eurdépai Unidban mindendtt alkalmaznak a termékdijhoz
hasonlé gyartdi hozzdjarulast a termékek kornyezeti hatasanak ellensulyozasara. De
egyik orszagban sincs a reklamhordozé papirokra vonatkozdan ilyen brutalis mérték. A
koérnyezd orszagokban Szlovakia kivételével (10 Ft/kg) pedig egyaltalan nincs.

A tervezett intézkedés (termékdij emelés) agazatunkra tobbféleképpen is negativan hat

majd.

o Eltereli a megrendelSinket mas hirdetési formak alkalmazasara, amit megalapozatlan
megkulénboztetésnek tekintlink. Téves feltételezésnek tartjuk, hogy csak a ,digitalis
analfabétak” egyre sz(ikuld rétegének van sziiksége erre az informacioés csatornara.
Az pedig nyilvanvalo, hogy a digitalis kommunikacionak is vannak kérnyezetet terhel6
hatasai. Kérnyezetvédelmi termékdij mégsem terheli.

o A brutalis termékdij miatti adéelkerilés olyan formaban is jelentkezhet majd, hogy a
hirdeték elviszik a munkakat kilfoldi (szomszédos orszagokbéli) nyomdakba és
.Kreativ médon” hozzak majd be az orszagunkba terjesztésre, a ,szirke gazdasagot”
er6sitve. Az a meglatasunk, hogy az Orban kormany(ok) talan legtiszteletreméltdbb
teliesitménye a gazdasag nagymervi kifehéritése. Attdl tartunk ez most nem az az ut.

o A csbkkend megrendelések szabad kapacitasokat eredmeényeznek a nyomdaiparban,
ami az agazat nyereségtermelé (addzo) és foglalkoztatdé képességére is jelentds
negativ hatassal lesz.

Kérjuk abban a segitségét, hogy az illetékes elbterjeszték gondoljak at még egyszer a
reklamhordozé papirokra kivetett termékdij tovabbi névelését az érveink figyelembe
vételével.

Felajanljuk egyben az egyiuttmikodéslinket a tekintetben, hogy a teljes ellatasi lancot
attekintve és elemezve miként csokkentsuk tovabb ezeknek a termékeknek a negativ
kornyezeti és tarsadalmi hatasait, a pozitiv tulajdonsagokat megédrizve.

Amennyiben a szamitasaink részletezése szikséges, természetesen rendelkezésre
bocsatjuk azt is. A véleményilnk 6sszefoglalasat ezzel nem kivantuk bdviteni.
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